A tudomanyos kommunikacio esélyei a
televizidban miv

Ertéket kozvetit.

- Hogy érzi magat batyam?

* - Koszonom kérdését, jol.

- Kifejtene egy kicsit bovebben?

o - Koszonom kérdését, nem jol.

A televizio a legnagyobb hatasu média

Vannak ,,tudomanyos” miisorok is

De a miisorok mennyisége kevés, adasideje nem jo

Minéségiik kevés kivételtol eltekintve nem jo



A tudomanyos kommunikacio esélyei a
televizidban miv

Ertéket kozvetit.

e A tudomanyos témaju miisorok: altalaban a kulturalis, miivelddesi,
oktatasi szerkesztOségekhez tartoznak,

* De egy televizio tudomannyal kapcsolatos kommunikaciojat csak
részben hatarozza meg ezeknek a szerkesztoségek szinvonala

e A tudomany ,,mas” miisorokban is rendszeresen téma:

magazinok, hiradok, showmusorok
ezek altalaban tobb nézot érnek el, nagyobb a nézettségiik
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Médiafogalmak definicioi g

Ertéket kozvetit.

* - Nézettség (AMR): egy miisor vagy csatorna kozonségének egy percre jutd atlagos
szama (f0).

* - Részesedés (SHR%): a vizsgalt mlisor nézesere forditott id0 aranya az 6sszes
tévéneézésre forditott idobol (%).

* - Reach, elérés (RCH): a vizsgalt programot legalabb egy percig néz6 k6zonseg szama
(f6).

» - Ko6zonség osszetétele (ADH%): a célcsoport aranya a musor kdzonségében (%)

« Affinitas (AFF): a c€lcsoport miisorbeli aranya a célcsoport mintabeli aranyahoz
képest.



Napi elerés (18+)

Tévécsatornak naponta elért kozonsége
mtv

célcsoport: 18 éven feluliek
6 000 000 Ertéket kdzvetit.
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Napi elerés (18-49)

Tévécsatornak naponta elért kozonsége
célcsoport: 18-49 évesek m t \/
3500 000 Ertéket kizvetit.
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Napi elerés (18-59 EsoABC)

Tévécsatornak naponta elért kozonsége m tV
célcsoport: 18-59 EsomarABC

Ertéket kézvetit.
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Nap1 kozonségarany (18+)

Tévécsatornak napi kozonségaranya
célcsoport: 18 éven feluliek lTltV

35.0 Ertéket kozvetit.
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Nézettség 02.00-16.00 (18-49)

Tévécsatornak napi nézettsége 02:00-16:00 kozott
célcsoport: 18-49 évesek m t \/
160 000 Ertéket kozvetit.
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Napi elerés (18-59 EsoABC)

Tévécsatornak naponta elért kozonsége m tV
célcsoport: 18-59 EsomarABC

Ertéket kézvetit.
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elért kozonség (f6)

Napi elerés (18-49)

Tévécsatornak naponta elért kozonsége
célcsoport: 18-49 évesek
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Ertéket kézvetit.




Nézettség % 16.00-19.00 (18+)

Tévécsatornak napi nézettsége 16:00-19:00 kozott m tv
célcsoport: 18 éven fellliek o
20.0 rtéket kbzvetit.
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Nézettség % 19.00-23.00 (18+)

Tévécsatornak napi nézettsége 19:00-23:00 kozott mtv
célcsoport: 18 éven fellliek

20.0 Ertéket kézvetit.
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A tudomanyos kommunikacio esélyei a
televizidban miv

Ertéket kézvetit.

e Mire van igénye a nézonek?

* Mi a célja a televizionak?

— Szorakoztatas?
— Ismeretterjesztés?

— Kozszolgalatisag? Nincs jol meghatarozott tartalma



nézettség (%)

Tévecsatornak nézettsége (18+)
egész nap - 15 perces bontasban

Tévécsatornak nézettsége - Célcsoport: 18+
(15 perces atlag) -2006.02.18.
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Ertéket kézvetit.




. Azml és versenytarsainak nézettsége (18+)
m1, RTL Klub, Tv2 17:00-23:59, Célcsoport: 18+ 2006.02.18 (Szombat)

AGB Nielsen

Media Research A nyilak pozicidja jelzi a mlsor atlagos nézettségét (rating), a szamok a kézonségaranyat (share)
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Delta 2006

Sikertorténet az ml csatorna szempontjabol — az 1j sugarzasi idopontban, vasarnap 09:0050%9:g| W
kozott: Ertéket kbzvetit,

* A4 éven feliili lakossag korében atlagnézettsége 333 ezer 0

* A sav korabbi nézettséget jelentdsen megnovelte a Delta sugarzasa, 143%-os a ndvekedes
(4+)

» Korabbi sugarzasi idépontjahoz képest szombat 13:00-13:30 285%-0s a nézettség novekedese
(44)

« Egyre nd fiatalabb- 4-17 éves- nézdk szdma.

» Legalabb 1 percre bekapcsolddik a 4 éven feliili lakossagbol kozel 600 ezer ember az
adasokba.

e A Delta cimli miisorba 2005-ben a 4 éven feliili lakossagbol 4,4 milli6 ember latott legalabb 1
percet.



AMR[f3]

A Delta novemberi adasainak nézettsége [{0]
0sszehasonlitva az oktdber 09:00 — 09:30 1d6sav
nézettségével, vasarnaponként

mitv

Ertéket kézvetit.
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A Delta novemberi adasainak nézettsege [%]
osszehasonlitva az oktober 09:00 — 09:30 1ddsav m tV
nezettségével, vasarnaponkent 2o friaie
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RCHIf&]

A Delta novemberi addsainak elért kozonsége [{0]
osszehasonlitva az oktober 09:00 — 09:30 idésav RCH mtv
adataval, vasarnaponkent

Ertéket kézvetit.
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AMR f8]

A Delta szombati adasainak nézettsége (szept.-okt.-nov.)
osszehasonlitva novemberben, 1) idoésavban sugarzott

adasokkal

mtv

Ertéket kozvetit.
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A Delta szombati adasainak nézettsége [f0] (szept.-okt.-nov.)
osszehasonlitva novemberben, 1) idésavban sugarzott mtv
adéSOkkal Ertéket kbzvetit.
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A tudomanyos kommunikacio esélyei a
televizidban miv

Ertéket kozvetit.

e 2007. visszafordult a folyamat
- a Delta musor visszakeriilt szombat délelottre

e -ugyanolyan aranyban visszaesett a nézettseg
,,Mas” szempontok 1s vannak a misorstruktura dsszeallitasaban
Dontéshozok érték-valasztasa

- A tudomany kommunikacidja minden médidban hattérbe szorult

- Ismeretterjesztd csatornak?



Az m2 foghat6 a haztartasok 63.3%-

aban A
®
AGB Nielsen
Media Research
ESO5 lefedett
haztartasok
Channel aranya

Discovery Channel 36.9
Discovery Civilisation 3.5
Discovery science 4.5
Discovery Travel and Living 24
Magyar Televizio6 2 63.3
National Geographic Channel 44.8
Spektrum 45.2




Az m2 neézettsége novekvo tendenciaju
Idosavos nézettség (havi atlagok) 09:00-16:00 kozott (18+)
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Ertéket kézvetit.
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m2 a legnézettebb
Idosavos nézettség (havi atlagok) 16:00-19:00 kozott (18+)
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Ertéket kézvetit.
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m2 csatornat 37 ezer nézo nézte atlagosan a fomiusoridoben
Idosavos nézettség (havi atlagok) 19:00-23:00 kozott (18+)
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M2 csatornat jellemzéen minden korosztaly valasztja
Tematikus csatornak kozonség-osszetétele korcsoportok
szerint (2006 szept.-okt.-november atlag)
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Ertéket kézvetit.
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A legtobb felsofoku végzettségii nézovel az m2 rendelkezik
Tematikus csatornak kozonség-osszetétele végzettség szerint
(2006 szept.-okt.-november atlag)
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15.8 . 13.7 Ertéket kbzvetit.
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A tudomanyos kommunikacio esélyei a
televizidban miv

Ertéket kozvetit.

e Miusortipusok, amelyekben a tudomany ,,eléfordulhat™:
— tudomanyos ismeretterjesztd filmek
— hirmiisorok
— magazinmuisorok: - tudomanyos ismeretterjeszto
. - egyeb magazinok
— studiobeszélgetések két vagy tobb reésztvevovel
* A hatasos, 1gazan j0 tevémiisor az, amiben meg is tudjuk mutatni azt,
amirdl szo van.

* A vizualis informaciok legalabb annyira fontosak, mint a szoveges
tartalom!



A tudomanyos kommunikacio esélyei a
televizidban miv

Ertéket kozvetit.

e A tévémisor sok ember munkajanak eredmeénye (szerkeszt0, rendezd,
operatoOr, zenei szerkesztd, narrator), - a masik kulcsszerepl6 viszont a
szakeérto, a nyilatkozo tudos.

* Erre a szerepre is fel kell késziilni:

— 1smerni kell, hogy milyen tipust miisorban szerepel valaki
— ehhez kell szabnia, milyen hossza szoveget mond

— tudni kell bonyolult tudomanyos kérdésekrol is néhany mondatban
korrektiil €s érdekesen beszelni

— kozérthetd, terminus technikusoktol mentes fogalmazasra van sziikség
— 1gazodni kell a televizids technoldgia egyéb igényeihez

« Kontrollalas lehetdsége



K0szonOm a figyelmet!



