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Az innovativ kutatasi és tudomanyos kommunikacio

A filozofia, a pszicholdgia, a kommunikacio (és mudizualizacio) elvalaszthatatlan 6sszjatékaban
a harmadik tipusu utat vizsgdlom. Munkdm célja a nem csak hagyom&angdelemben vett
kommunikaciphanem a szerintem talalobb fogalommediaciészerepének elemzése is. Hangsulyt
fektetve a modern gerilla-marketing kilénb6z agaira Yirusmarketing ambient-reklamozas
véleményvezéit (opinion leadery megnyerése, tovabba e technikadk lehetséges Haswaaa
tudomanyfejpdéssel parhuzamos folyamatokban. Ehhez nem grafikas statisztikak adatait
fogom hasznalni, hanem a tudomany, kutatas-fegeszigényfelmerés, kozvetités, alkalmazas,
megtérilés dsszefliggésrendszerének egymast indplikéchanizmusait igyekszem kozérthet
formaban vizsgalni. Mindekdzben természetesen necsinkitve a kutatas-fejlesztés (K+F)
fontossdgat a tudomanyok oOnall6 deiésében, de a piaci kornyezet kdzbeni valtozasok
kolcsbnhatasainak kovetkezményeit sem.

Gazdaséag-politikai helyzetkép

Az innovéciés folyamatok és kozvetitési modjai alXXz.-ra sok tekintetben megvaltoztak. A
valtozasok kolcsbnhatasai a tarsadalmi strukti(@letmod/kommunikacid) és az informacios
tarsadalom részeiként a gazdasagi globalizaciGddduzamosan ttkodnek egyszerre integrativ és
ellentétes mddon is. A mélyebb rétegekig jutva étika, gazdasag és tarsadalom ,Bermuda-
haromszogének” 0Osszefliggés-rejtélyeit talaljuk. éjétyek csak iflegesek, megérthitk és
mérhetek is, azonban a megfejtések gyakran nem elfogéddkatHol gazdasagi érdekekre
hivatkozo politikai, hol a tarsadalmi igények aligéra mutogatdé gazdasagi érdekek formalédnak
j0 kenyérnek kovaszaként a tarsadalmi ,igények’ygmpn, (fenntarthatd fégiés, GDP, globalis
kihivasok, tarsadalmi egyéditlenségek felszamolasa...) megannyi, jol hangzo, zmwoksaldjaban
csupan latszat-érdekképviseletkéritkidé rendszert alkotva, ahol végul a valédi tudas ékénar
csak a tudomannyal ,hivatassigen” foglalkozokat fogja érinteni. Amediaciot szakmailag
kifogastalan professzionalizmussalivelok Uj generacidjat. Ez utébbi mondatot &éls fogom
részletesebben megmagyarazni, illetve reményeiminsz&dsom egésze lesz megvilagitd a
tudomannyal foglalkozas égwdomanykommunikaci@majaban barangolva.

A piac megnyilt, a tudomanyban érdekelt gazdasagiepbk csak a lakossag igényeit kielégit
fejlesztésekre, Ujitdsokra, a mindennapok megfeétés/vagy keb profitot hozo terlleteire
fokuszalnak. igy tehat az azonnali vagy révid thaszonnal nem kecsedtedzakmai kozosségek
egyre s#kil6 koére szamara nem nyljt megélhetéstiradépési lehéiséget a tudomany
Magyarorszagon. A tudomanyteriletekillszbb keresztmetszete természetesen egyedi €$ eltér
képeket mutat, de altalanos megkozelitésben igazakegallapitasok. ,Annak adunk és azt
tamogatjuk, aki sikerre viszi almainkat” mondja andenkori allam, persze az alom kifejezést
gondosan kalkulalt stratégidknak nevezik. Az alladninogatasok még alacsonyak. Persze az



érintettek nyilvan ,joggal” hivatkoznak a nemzetktishettségekre és gazdasagi jelenlétre, valamint
az Eurdpai Unio palydzatainak nagysmegére (financidlis alapok, és direktivak jol cg€eng
fogalmaival), de a helyzet hasonlé a fokozatosapié gyarakhoz, amelyek szamara adegvo
lehettsség mar semmit sem ér, amikor a palyazat megirag&a mar ember és pénz, de a telefon is
rég néma, mert nem volt néibfizetni a szamlat. Természetesen evvel nem agalkm, hogy
Magyarorszagon alig volna nagysizdudosbol, szakembeath Nem, $t épp ellenkedleg, csak
sajnos az ervényesulésikhoz elengedhetetlen leanma meég sikosebb efforrasok mellett- az
innovativ eredmények (szellemi és anyagi javaikdcpiértékre hozdsadhoz szilkséges PR és
kapcsolédd kommunikacidés készségek, valamint mewigjelenési é€s o©Onérdek érvéenyésit
szervezeti egyseégeik megléte. No persze az orsyagodtabb tarsadalmi-politikai 1égkore is
hozzajarulhatna az optimalis keretekhez.

A mediacié

Nagyjabdl itt érkeziink el annak a kérdéskornekngdgi elemeihez, amelyet a cimbemadiacio
fogalmaval irtunk le. Mifl is van szé akkor, amikor példaul egy ismert magxélalkozas, mar
joval a nemzetk6zi bevezetéstelkitalalja a 1ézergravirozo szerkezetek megbizdnatmikdds elss
készllékeit, de azt mégseibiet vasarolja a nemzetkdzi piac nagytételben, hamemdjuk japan
gyaraktél? Vagy mondjuk az ionsugaras vekonyitagiaaz el§k kozott, de a profitta tételben nem
jut ki a nemzetkozi piac élmémyébe? A valaszt nagyjdbdl konnyen kitalaljuk: &ohatos
fejlesztés, megfelél nemzetkdzi jelenlét, publikaciok, kommunikaciokléan, PR, egyszoéval
megjelenitésyagyis kozvetités, tehatediaciokell ahhoz, hogy versenyben lehessen maradni.

A kérdés jogosnakihik: miért mediadciéés miért nem pusztan kommunikacio? Azért, merthmaa
nem elegendl az informacio egyoldali kozlésével gondolkodni B Bzakembernek, politikai
kommunikatornak, tudésnak. Tudni, latni, hallamezhi kell, hogy a befogadd kézeg mit, mikor,
hogyan képes és hajlandd elfogadni, megérteni. Blikigények? Azok, amikre eérdékest,
figyelmet, ,divatot” és sziikséget lehet/tudunk beteni. De ez csak akkor, és azok szamara valik
valodi eszkdzzé, akik mint egy Uj szakma tanulgi, kbszségek/képességek megszerzésével
készilnek az Uj kihivasok felé. Az innovacio iskcaikor, és annyit ér, ha és amennyit az emberek
tudnak/tudhatnak rola. A bulvar médiaban és sajtdbagjelend ,szint” felett, mar mibségi format
elé ismeretterjes#t jellegi irott és képi kozvetités, és - kis szamban ugyde-,megfeldl
tudomanyos magazinok, titsorok is léteznek, persze az egyiranyu prezentdttiéd mediaciéva
kellene fejleszteni.

Azonban a tudomanyos ismeretterjesztés folyamdtaina sok szerepl igényét és
érdekérvényesulését kell kiszolgalnia. Nem minddwpgy bizonyos informécidkat ki, mikor, és
milyen koz6nség szamara akar kdzvetiteni, példgylpelitikus is masként, mas hangsullyal beszél
egy Uj eredményit, mint a kutaté vagy egy uUzletember, de mas atéké az atlagember szamara is
az adott informacioknak. A média elemzésének résztderjednek anediaciokilénbdzd specialis
technikai elemeire, mint a megjelenités modjaijadg televizid, radio, internet), és azon belidkaz
tipusaira (interju, riport, esszé, illusztraciérjedelem, hangnem, stb.). Amikor televiziordl
beszéliink, akkor létkérdés a megféladasid megszerzése (, ami jelenleg a tudomanyos témak
tekintetében nem konfyfeladat), de talan legfontosabb szempont az atdsalaz Ujdonsag és
formabontd megkdzelités lenne. A ,tudomanyhoz méltinvonal” tipusi mondatokat pedig a
hagyomanyos értelmezékmessze rugalmasabban kellene hasznalni ahhoy,atgdast az itthon
dolgozé kutatok és tudosok széles korben befogédhatlegyenek képesek kozvetiteni a
hallgatdsagnak, és a jggeneracioknak — a magyar, de akar a vilag mas etemek fiataljainak is.

A ,tudomanyhoz mélté szinvonal” azt is fejezze koggy a tudds képes az Uj kommunikacios
technikak és eszk6zok atjan hirdal adni eredménipattermészetesen van mas lékég is a tudos,



kutatdé vagy az intézmény szamara, ha nem akarfindkeérdekében 0j kommunikaciés szakmai
ismereteket és készségeket megszerezmnediaciot r4 lehet bizni egy professzionélis médon
felkészilt csapatra, vallalkozasra, akik az isnd¢aetas legmodernebb maddszereivel elvégzik
helyettik a feladatot. Egy ilyen vallalkozas tetwveutatom be irAsom utolsé bekezdésben.

A harmadikutas reklamozas, gerillamarketing ésatars

De hogyan is ritkodik amediacig aharmadikutageklam? A kereskedelmi marketingben jol ismert
fogalmak, mint ayerilla-marketing amiben az adott vasarléi célcsoport tekintet&btrméket nem
kozvetlen reklammal, hanem példaul a cég egyenabbaj feszét lanyok és filk indirekt
figyelemfelkelt magatartasaval — tablakkal, vagy pl. mint az isradidital cég a nyari melegben
varakoz6 autdsoknak ingyen-ital osztogaté akciéiveégeznek terméknépsisitést. De ilyen
megjelenésnegjelenités a rendszervaltds d@ti  hazai sportcip gyarté, a Tisza-cig
LUjraélesztésének” mai termékbevezetése is, amelgzeopinion leaderstechnikgjat alkalmazva
olyan személyeket kértek fel a markarand hasznalataral/viselésére, akik az adott célcsoport
korében véleményformaldnak szamitottak. Az Uzeggtrelnii és hatasos: ,ja, ha XY is ebben
nyomul, akkor ez biztosan nagyon jé cucc”. igy kgem megnyerhétaz ,idolt” kévet csoport, és
szinte nulla a raforditott reklamkdltség. Ebbenesetben sem a hagyomanyos értelemben vett
reklamrol, vagy kommunikaciorél beszélink, hanenazaktdl markansan elkuloriilj trendeksl,
amelyeknek eseti modszereik szinte kitaldlasulapdtaban elavultta valnak, hisz nagy8zégik
épp egyediségikben és varatlansagukban all. Chkganmunikaciorolvan sz6, amelyben nincs
beszéd (vagyis nem a hagyomanyos értelemben kettitd szovegelés), olyanarketingtervekol,
amelyben sokszor csak minimali$reltervezettség van meg.

Sokan ismerik agerilla-marketing kezdeteit, amikor példaul a hatvanas években azgmaban
(Amerikdban) megjelentek a fizetett Ugynokok, akikbarokban rendelés utan beszélgetéseket
kezdeményeztek az italrol a vendégekkel és a prlcdde az olasz csodarobogdyaspagyartoja

is Los Angeles-i felkapott helyeken (Sunset PlaZelrose stb.) bérelt fel csino$ket és férfiakat,
hogy a motorokkal pozoljanak. Persze az eljatsza@gybevasarlas, amely soran egy hétkdznapi
par benyomasét kéliszinészek egymast tulkiabalva dicsérik a polcoledtt (és dlre megbeszélt)
termékek nevét és nagysisegét, szintén a sikeres indirekt reklam része yoftor a New York-i
John Palumbo-val folytathatd, aki a portdsoknakté#t tiz dollart, hogy a cég arujabdl felejtsenek
mindig néhanyat a pulton, igy keltve a haz lakéibah az érzést, mintha a hazbdl rendelte volna
valaki a terméket, és ugyebér a vagy utanzo vola ecsak olyan, hogy meg akarja szerezni az
ember, ami U], és masnak mar van. Emlithetnénkggatékat, akik néhany éve az egyetemistak
kozotti beszélgetések (megtervezett akciojanak)ytva tették piacra dobott autojukat, de ilyenek a
mai napig toretlen sikerrel alkalmazatbrivd lanyoka partikon, barokban is, akik az ingyensort
szurcsolgetve anery fiuk italvalasztasat befolyasoljak kozvetve. A médszemedta rengeteget
finomodtak - sokak szerint durvultak-, és ha nenarjak, akkor is részesei vagyunk a
virusmarketingnekamikor példaul egy You Tube videorél gondoljukgly amabr felvétel és csak
.véletlen/ poénként” van a neten, pedig bizony tadaeklam all a hattérben.

A virusmarketingre alljon itt egy pontosabb meghatas:

»A virusmarketing olyan marketingtechnikakat jelémelyek mar fennallo, létézszocialis
hal6zatok hasznositasaval etyyand ismertségének exponencialis ndvekedését érik lghno
folyamatokat beinditva, amelyek terjedése leginkégp jarvanyhoz hasonlithatd. A szé eredetileg
bizonyos ingyenes e-mail szolgaltatasok marketiaggstatara utalt, amelyekben a kindezrmailek
aljara automatikusan generalt Gzenetben hivtalkafekolgaltatasra a figyelmet. A feltevés azon
alapult, hogy ha a szolgéaltatas maga elér egy detie@dt, az "fetiz6tté" valik (értsd ez alatt, hogy
feliratkozik a szolgaltatas igénybe vételére) astazé maga fogja "tovabbfefzni” az ismeretségi



korébe tartozOkat a szolgaltatas ajanlasaval. Adeegoldgiabol ismert felteves szerint a ettt
felhasznaldk szama egy utanpétlasi gorbét kovergenbvekedni, mely gorbe kezdeti szegmense
exponencidlis tulajdonsagot mutat. Altalanossaghanirusmarketing kifejezést minden olyan
gerillamarketinges eszkdz és kampany leirasadranbhgk, amely az Interneten torténik, beleértve
videdbmegosztd oldalak, k6zdsségi site-ok, a blogwkatr(nek latszd) weboldalak, chat roomok
(csevegszobak) és forumok hasznalatat. Az Internet kivéhetséget jelent a gerilla-reklamozoé
szamara, hogy identifikalja és megtalalja a halézaimdpontokat, és hogy befolyasolja azokat. A
kezdetekben a gerillamarketing pusztan az e-ntakgnélta, mint virus médiumaot.”

Az eszkozok, modszerek és az azokat pepmrcre Ujitd csapatok hal6zata hatalmas. Az netiers
tudomanyos eredmények prezentaciéjanak és azokziitibbefogadhatésaganak, megvitatasanak,
valamint a formalasuk agorajat Iétreho¥deb.2.0fellletek hasznalatara is. A bélgs kil$
kommunikécié megkulonboztetése itt valna kulcsfesémiva azon szakemberek szamara, akik a
tudomanyos ismeretek kozvetitését a rendszervdiiasa globalis fefidést) kovei modszerekkel
Ohajtjdk hatékonnya tenni. Szenbteltartva azt, hogy mas a tudomanyos koron bedislimas kell
legyen az azon kiviludomanykommunikacis. Kiemelkeden fontosnak tartom ennek a moralis
és tarsadalmi fel8sségvéllalds iranti szerepét, hiszen ha ugyanaz édgkhierarhizalt,
meritokratikus tendencia marad a kifelé irAnyuldaimnanyos kommunikacioban a meghatarozo,
mint a tudomany személyi rangjaban, akkor néhanyélva a National Geographic, Discovery és a
kizarolag mas kulféldi médiakon nevelkefilataljaink ,jogosan” gondoljak majd, hogy tudonyés
eredmények csak japan, amerikai, vagy német tuddisskarmazhatnak.

Az azonban bizonyos azok szamara is, akik adkkienmunikaciot professzionalisanimelik, vagy
szandékukban all jol megtanulni: mindehhez professdis mediaciora van szikség, vagyis
kifinomult szenzorokkal érzékelni a befogadok igéihy csomagolasra és a tartalomra egyarant, és
aztan johetnek a mar jol ismert ,aprosagok” is, kami hir gyors terjedéséhez d&dsrban
szikségesek. Példaul (a j6 sztorin kivil) a bizalayisag és rejtély, a varakozas fokozatos épaeése,
szinfalak mogotti sztorik, a felhaborodas keltésgywa l6sok jelenléte is. Tehanegjelenités,
mediacidkell - a hagyomanyos értékesitési csatornak helgetlilonb6s tudomanyos eredmények,
termékek, szolgaltatasok, de még a kormanyzati ramgk kozvetitésének, bemutatasanak U
eszkozeiként ma is, és a {fiben egyre gyakrabban: ezek pedig miért ne leheknéké@r agerilla-
marketingldl atvett/ tudomanyra szabott médszerek?

Ha az innovativ eredmények bemutatasat vizsgalikkor még inkabb helyes a kozvetités, a
mediacio fogalma, ami atfogdbb értelmezést enged a kuléhkériletek, szakmai kdztsségek
kozott is. Amediaciéfogalma talan alkalmasabb arra a célra is, hatjyatbva-megmutathatéva
tegye targyat. A fenti technikak a termékek, szitdgasok egyfajta vizualis elménnye, lathatd és
megérthet arujava teszik/tehetik a tudomanyos kutatasok seble és legmagasabb koreit is. Ma
mar nem kell sokat gondolkodni, hogy kovetémeldakat talaljunk egy-egy jol sikertilt tévésor

és honlap (Mindentudas Egyeteme) vagy néhany sze¥ennisorvalasztassal és az abban
szerepeltetett fizikus professzor kozérthemeégis j6 szinvonall @&dasainak emlitéséért hazai
terileten is. A kommunikécié fogalma sok tekintetbalkalmas a kulonbéz tertletek jelds
szerkezeteibe illesztve isttddomanykommunikacio, muzeumkommunikacié, poldarkakunikacio
stb.- , de hasznélata sokszor allit véleménylutkdmesa bel§-kilss kommunikacié hasznalata
kérdésében, hogy azt példaul a kutatason belly, aagn kivul hogyan kell alkalmazni.

! Revision Gerilla Marketing, www.revision.co.hu



Es mint korabban emlitettiik, a tudomanyos piacdkdelértékebdik a napi haszonnal révidtavon
kecsegtdt kutatdsok szerepe, amelyek jobban, hatékonyabblemithebek meg a tarsadalom
kilonbd® rétegei, és allandoan valtozo érdekmechanizmusaitk A tudomany az értékdiseg
szempontjat tartjanédiastratégiajdegfontosabb kritériuménak. A tartalom nélkili bé&dzedig, a
kommunikacié és megmutatas egyeb csatornain kéiasaisak ,hablaty” marad természetesen. De
a tudomany képvisél gyakran maguk szabjakigae megjelenési lehétségeiket, hiszen sokszor az
indokolt szkepszisnél nagyobb mértékben zarjak knediacio eszkozeit (és egy kicsit minden
~populérisnak” vélt utat) a kommunikacios lebetgeik kozdl.

Tudomanykommunikéacié az oktatasban:

A tudoméanykommunikcidnegujitdsdban beszélnink kell a hazai pozitiv Sélél. llyen
fejlesztésként inditott nagys#edsszefogasok bolégnél drvendhettiink, amikor neves televizios,
radios, internetes és nyomtatott sajtoban dolgozzakesmberek, tudomanyos kutatdk,
pszicholdgusok, kommunikaciés vedet jogasz tanarok/éadok sora vett részt az MTA, de az
ELTE specidlis kommunikécids szakiranyanak progéda is. Tanar és hallgatd k6zos részvétellel
probal a természettudomanyok, a torténész vagy akareulégus szakembereknek jobb
érvényesilési lehéségek kialakitdsaval, Uj mdédszereken dolgozni. domanyos ismeretatadas
fejlesztésére inditotta az ELTE IK 2006-2007-lhemovacié €s kommunikacegimen, és az MTA is
2007 6szén Tudomanyos kommunikaciéanfolyamat. Mindkét program résztégeként, és

» Tudomanykommunikacidos Hobbi GerillaharcosKkéist rendkivil pozitiv, koveterid példakéent
hivatkozhatom ezen @dasokra. Az éadok sora és szakmai presztizse 6riasi, a szakiwagagy
komplett egyetemi szemeszter tematikaja is lehémenban az, hogy ki mit ,visz haza” egy ilyen
képzéssl, tanfolyamrdl az éppen annyira egyéni, mint alagyki-ki a maga igazsagéat latja/
gondolja bele az aktudlis Ujsaghirbe, regénybe \emyyfilm mély mondanddjaba. Akik eddig is a
tudomany konzervativ, szigorian szakmai professtimmussal tarsult prezentacidgjat tartottak csak
kivanatosnak, azok szamara éppugy lehettek koraasteikben megésitvek, mint ahogyan az (;j
technikak elsajatitasara sarkalléak ezek daddsok. Oromteli, hogy sokan a tovabblépés modern
eszkozei felé lettek nyitottabba - mint példaulMeeb 2.0 interaktiv, ismeretkozvetitmediacios
irAnya - és ezekben latjak a lehetséges esélytiatanyos eredmények piaci értékre hozasaban.
Ugyanakkorok, talan pont az é£6 szemlélai tudosok, kutatok miatt valtak a képzés vegeéreékiss
szkeptikussd is. Hiszen néhanyan - a konzervapiwshiol- pont azt az alapdetizenetet nem
értették/fogadtak el, hogy a tudomanyos ismerefftadagyomanyos utjai nem megféék
felgyorsult és megvaltozott informacios vilagunkbBagy azonban biztos: ezek a képzések rengeteg
hasznos, tereritgondolatot Ultettek el mindannyiunkban.

Eqgy specialis szolgaltatasokra fokuszald vallalkoétrehozasanak terve, felépitési stratégidja,
varhat6é eredménye:

Megtanulhat-e mindemediaciosamodszert egy személyben egy tudos, egy kutatobeddgus, egy
csillagasz, egy fizikus vagy egy filozéfus tadomanykommunikaciébanTul sok a technikai
Ujdonsag, tul sok az egyéni készséget igefgladat. Perél percre valtoznak a korilmények és az
igények. A tudomanyos hirek ,bedobasara” ugyanaadaikrvényszdiségek érvényesek, mint a
hagyomanyos hirek esetében. Ahhoz, hogy a megfgddlanatban keriljenek a figyelem
kozéppontjdba, ugyanugy kapcsolodniuk kell méaskhae, személyekhez, és ehhedzetes
felmérésekre/ specialis informacidokra van sziks&gWeb 2.0 pedig még az interaktivitasban
jellemz6 szabad véleménynyilvanitds sokszor szakmai (eMbleiiisagot séfthatarat is kikezdheti.
Vajon minderre képes egy személyben egy tuddéstkutady mas, nem kommunikacios szakember?
Meg kell mondanbszintén, hogy nem val6szin



Ezért tartom fontosnak egy olyan vallalkozas fakgst, amely komplett projekteket,
kommunikéacids stratégidkat dolgoz ki egy kutatdy sgin off cég, vagy akar egy megjelenésében
megujulni vagyo, vagy mondandojat széles korbenvéditeni akard intézmény szamara is. A
véllalkozés kidolgozza kitsszakemberek bevondsaval a megreftsd a részletes projekttervet.
Allapotfelméréseket (nézettség, hallgatottsag,dttéeg stb.) végez a projekt kezdetdtemajd azt
A-t0l Z-ig lebonyolitja, ezutan pedig Ujabb méréstekégez a hatasok értékelésére. A vallalkozas
sikerrel dolgozik egyéni kutatoknak és kutato tezknek, de akar egy allami intézmeénynek is. Az
anyagi raforditdsok megszerzésére pélyazati fdtedse bevonva, sajat alapitvannyal kiegészilve
teheti hatékonyabba munkéjat. A csapat munkajamegagieként varhatéan novekszik a tudomanyos
ismeretterjesztés migégi média-megjelenése, mivel a kozvetités modezkdeei/csatornai
nagyobb figyelmet keltenek széles rétegekben (iggpnédiumokban is). Létrehozva igy, egy
hatékony modszer révén azt edafordulast ami a biztosithatja az atadni kivant informaoétba
jutasat. A kozvett kbzeg lényege, hogy a monotonitast elkerilve, abdmilt sémakbol
kizokkentve, felrdzva, felébresztve, a figyelmejraélesitve”’odaforduldsteredményezzen, és igy
engedjen Uj és Uj informaciét bejutni agyunkba. Nelég azt tudnunk, hogy a modern gazdasagok
legfontosabb hajtbéereje az innovacid és tudomankosmimunikdlasa. Napjaink és jink
informaciomennyiségének, és annak aramlasi selb@sségnovekedésevel parhuzamosan a
kozvetités technikdi is folyamatos valtoztatasiesztést igényelnek. Sokan gondoljak még ma is,
hogy a tudomany vagy a kutatas-fejlesztés tarsadmdfogadasanak, hasznositasanak utja kizarolag
a hagyomanyos tdmegkommunikacid. De szerencséme églyb olyan gondolkodo is leldsgget
kap a tudomanykommunikaciobaraeki tudja, hogy ma mar az egyedi elérési Utvdnata
hatékonyabbak, és egyre inkdbb az alternativriéRiaciobarébrednek csak fel/r4, mind a fiatalok
és a civil tarsadalom, mind a politikai és gazdasfimtéshozok is a kulonbézudomanyos és
innovativ eredményekre.

A kommunikéacio pedig valamiképpen mindig aranylikviaualitdshoz. Az arany valtozo, de az
egyensdly optimuma kimutathat6. Ugy is mondhatnéiak, kommunikacié akkor teljesiti
maradanddan kildetését, ha a hallgatésagban képgogamazasok jelennek meg, és ddjiek a
rovidtavi memoriabdl a hosszu tavi memdridba, @yasa kés8bbi gondolkodasbeli/ asszociativ
mechanizmusok kognitiv sémajava. A kognitiv séngdildesdése, majd azok asszociatiglevasa
elssdleges szempont az agy kihasznéaltsaganak és aasantdlyamatok hatékonysaganak
ndvelésében. E nélkll pedig tulajdonképpen alszéfikodunk, és nem ébrediink fel, csak ha
felraznak benninket révid pillanatokra. &rbeszél évszazadok, évezredek Ota annyi misztikus,
filozofus, szerzetes, és modern fogalmisaggal apsaicholégia is. Rajtunk is mulik, hagyjuk-e a
jové nemzedékeit az orias médiumok tudomanykozvetiedsggzenderegni”, vagy @lelépink, és
magunk Ujitjuk akar gerilla-marketinges akar Web 2.0-as eszkdzokkel tudomanyos
kommunikécionkatediaciova
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